Top-10-Influencer-Marketing-Studien im Uberblick 2024 - DE

Influencer Marketing Trends 2024 120-Seiten-Report Influencer-Marketing-Wissen & 10 Trends fiir 2024 | Statements und

IROIN® Influencer Marketing Suite| Alles, was das Influencer Marketing in diesem Jahr beschaftigen B2B/B2C Gastbeitrage von fiihrenden Branchen-Expert:innen wie Lucky Shareman, Talkwalker, Weltweit
wird — zusammengefasst in einem Report von fihrenden Branchen-Expert:innen klima&so, Heike Liebermann Communications, Beyondinfluence, Attractive Media uvm.

State of Influencer Marketing 2024 Dieser 42-seitige Bericht gibt einen tiefen Einblick in: Durchschnittliche Engagement-

Aspire| Q1-Q3-2023| Kombination aus internen Leistungsdaten von Meta, Pinterest und TikTok tiber B2B/B2C Metriken | Influencer-Pricing-Benchmarks | Anderungen der CPE-Raten, Budgetplanung USA
API-Schnittstellen der Social Media Accounts & Online-Umfragedaten n>700 Vermarkter & Agenturen nach Kanal | Prognosen fur den Markt 2024 usw. Gber die letzten 6 Jahre

Die Zukunft des Influencer Marketing: Prognosen und Budgets fur 2024 Preisentwicklung im Influencer Marketing | Auswirkungen der Inflation auf die Branche

Kolsquare | 11-2023| Report aus verschiedenen Quellen zur Entwicklung des Marktes in Europa in B2B/B2C Welche Kosten sind mit einer Influencer-Marketing-Strategie verbunden? Wie erreicht Europa
Kombination mit einer Datenanalyse (z.B. zur Preisgestaltung) ihrer Datenbank man einen optimalen Return on Investment?

IROIN® Marktstudie: Influencer Marketing Software 2023 Wie intensiv nutzen Unternehmen bereits Influencer Marketing? Wo setzen sie ihre

IROIN® mit GreenAdz | 05-2023 | IM-Experts-Studie zur Nutzung von Influencer Marketing und IM- B2B/B2C Schwerpunkte und welche Plattformen werden bevorzugt? Wie viel Budget haben sie DACH
Software | n=174 Marketing-Verantwortiliche im DACH-Raum zur Verfligung? Vor welchen Herausforderungen stehen sie?

Statista Influencer Marketing Compass Einblicke in aktuelle Studien und Best-Practices-Cases: Wo steht das Influencer DACH +
Statista, CMF & CMCX mit mediaresearch42| 12-2022| Umfassendes Whitepaper mit einer B2B/B2C Marketing heute im Vergleich von B2C zu B2B? Konkrete Tipps, wie der Start von USA
Zusammenfassung der wichtigsten Studien in DACH und international sowie Experteninterviews Influencer-Marketing-Aktivitaten in B2B gelingt

ARD-ZDF Online-Studie 2023 DIE Grundlagenstudie Mediennutzung in Deutschland seit 1997 | Nutzung aller sozialen

ARD/ZDF Research Commission| 04-2023| Computer-assisted telephone interviews(CATI) plus online B2C und klassischen Medien im Zeitverlauf, um die ,,grofRen Linien” der Nutzung zu DE
survey (CAWI) (60:40%) | n=2.000 German residents | n=1.501 Online users aged 14 and over beschreiben: Wie verschiebt sich die Nutzung von linearen Medien Richtung Internet?

Geheimnis des Erfolgs: Markenbildung mit neuen Medien Auf Basis der branded content/podcast brand impact norms database, Q4 2022, hat

The Nielsen Company (US), LLC | 2023 | Analysen von mehr als 1.000 Brandlift-Studien zu gemessenem B28/B2C Nielsen identifiziert welche funf Schlusselfaktoren fiir die Markenbildungin den Weltweit
Brand Lift von US-Werbekampagnen tber Podcasts, soziale Medien (Influencer Marketing) und Bereichen Branded Content, Influencer- und Podcast-Marketing ausschlaggebend fur
Markeninhalte. 10 Kategorien, u.a. Konsumgiiter, Einzelhandel, Automobil und Finanzdienstleistungen. das ROI-Potenzial der neuen Medien sind.

Creator marketing brand lift benchmark report 2023 Meta-Analyse von kampagnenbegleitenden Brand Lift Studien der Influencer Marketing- USA+
#PAID | 01-2024 | #paid Meta-Analyse von Brand Lift Studien n=+18,000 | durchschnittliche B2B/B2C Agentur #PAID (www.hashtagpaid.com) | Benchmarks durchschnittlicher Uplifts von Kanada
Auswirkungen von Influencer-Kampagnen bzgl. KPIs wie Markenbekanntheit oder Vertrautheit Branding-KPIs wie Awareness, Vertrautheit, Consideration nach Branchen

Influencer Relations im B2B-Umfeld - Neue Perspektiven fiir bekannte Herausforderungen Interviews, Bestandsaufnahme & Best Practise von B2Blern, die selbst als Corporate

Fink & Fuchs AG & Hochschule Darmstadt|Juli 2021 | n = 12 Interview-Partnerlnnen mit Ausziigen und B2B Influencer:innen agieren, die im Bereich Influencer Relations in ihrem DE
Zusammenfassungen aus den Interviews auf 74 Seiten Unternehmen wirken oder die Aktivitdten auf LinkedIn koordinieren.

Generation 9:16 - Was passiert auf den Smartphones von GenZ und GenY? Wie viel Zeit verbringen junge Menschen auf TikTok, Instagram und YouTube? Was ist

WeCreate & Appinio| 11-2022 | mobile Online-Befragung auf Smartphone n=1.800: 900 = Gen Z (14- B2C die beliebteste Plattform? Wo lassen sich junge Menschen inspirieren? Wo informieren DE
25),900 = Gen Y (26-37) sie sich Gber Marken?
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